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Stadtmarktingprozess zur Entwicklung der Innenstadt
Brakel
- Kampagne zur Starkung des Standortes Brakel

Sachverhalt:

Im Marz des vergangenen Jahres hat der Stadtmarketingprozess ,,Innenstadt-
sicherung und —entwicklung in der Stadt Brakel” begonnen. Durchgefuhrt bzw.
begleitet wird dieser Prozess durch die beauftragte BBE Handelsberatung
Munster, um Untersuchungen und MalRnahmen zur Sicherung und Weiterent-
wicklung der Innenstadt sowie zur Attraktivitats- und Zentralitatssteigerung
des ortlichen Einzelhandels zu erarbeiten.

Zunéchst wurde durch die BBE eine Einzelhandelserhebung mit Einzelhandels-
befragung, Burgerbefragung, Kundenwohnorterhebung sowie eine Leerstands-
erhebung durchgefuhrt und die Ergebnisse im September allen interessierten
Einzelhandelsbetrieben und den Mitgliedern des Ausschusses prasentiert.

Fur die bestehenden Leerstdnde wurden entsprechende Exposes erstellt und an
maogliche potenzielle Interessenten versandt. Parallel hierzu wurde mit einer
far alle Interessierten offene Workshopreihe zu verschiedenen Handlungsfel-
dern begonnen, um mit allen beteiligten Akteuren konkrete Ergebnisse zu er-
arbeiten, um die Innenstadt Brakels zukunftssicher weiter zu entwickeln. Im
Rahmen des aktuell weiter laufenden Stadtmarketingprozesses finden in den
nachsten Wochen weitere Workshopveranstaltungen statt.

Der begonnene und intensivierte Stadtmarketingprozess kann nur dann zum
Erfolg fuhren, wenn zusatzliche Mal3nahmen und Prozesse in Eigeninitiative re-
alisiert werden. So ist seitens des Werberings Brakel eine Kampagne zur Star-
kung des Standortes Brakel geplant. Die Aktionen werden mit und fir Unter-
nehmen in Brakel stattfinden und sprechen insbesondere die Qualitat des
Standortes Brakel an.

Die Kampagne umfasst verschiedene MarketingmalRnahmen wie z.B. Werbung
far Standort Brakel mit medialer Prédsenz in den verschiedenen Medien, Messe-
Event, Qualifizierungs- und KundenbindungsmalRnahmen. Diese MalRBhahmen
sollen kurzfristig im Marz 2013 beginnen und werden ein Finanzierungsvolu-
men von ca. 70.000 € haben. Die Finanzierung ergibt sich aus mehreren Bau-
steinen bzw. Beteiligungen. So wird der wesentliche Anteil aus den beteiligten
Unternehmen, Fordergeldern und Sponsoring erreicht. Da hiermit nicht alle
Kosten kompensiert werden konnen, ist zudem eine Beteiligung aus Haus-



haltsmitteln der Stadt Brakel vorgesehen. Neben dem bereits laufenden
Stadtmarketingprozess ist die Kampagne ein weiteres wichtiges und notwendi-
ges Element zur Entwicklung des Standortes Brakel.

Die Inhalte der Kampagne werden in der Sitzung detailliert vorgestellt.

Haushaltsrechtliche Auswirkungen:

Mittel zur Finanzierung stehen im Haushaltsplan 2013 unter dem Produkt
571000-13 in H6he von 50.000 € in ausreichender H6he zur Verfugung.

Beschlussvorschlag:

Der Ausschuss fur Tourismus, Kultur und Wirtschaftsforderung beschliel3t, fur
die vorgestellte Kampagne zur Starkung und Entwicklung des Standortes Bra-
kel Haushaltsmittel in HOhe von 30.000 € zur Verfigung zu stellen.
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